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El modelo europeo Placemaking como alternativa para cambiar la percepciéon del

espacio publico en Bogota

Cuando una experiencia espacial significativa es compartida por un nimero de
personas, esta es la génesis de un espacio publico.
Fumihiko Maki

INTRODUCCION

Bogot4, ademas de ser el Distrito Capital, es la capital de la Republica de
Colombia y del departamento de Cundinamarca. A diferencia de los demas distritos, es
una entidad territorial de primer orden, por lo cual recibe directamente de la nacién los
recursos que requiere para su gestién. Esta constituida por veinte localidades las
cuales cuentan con su propia administracion y se ubica en el centro de Colombia, en la
Sabana de Bogota, la cual hace parte del altiplano Cundiboyacense, a 2600 metros

sobre el nivel del mar.

Para efectos del presente ensayo es necesario mencionar que la ciudad cuenta
con una alta poblacién, en su mayoria personas que han llegado de diferentes sitios
del pais, asi se ha conformado una metrépoli enriquecida con las varias culturas y

costumbres propias de las regiones colombianas.

Comparar la cultura europea, cuna del arte, la musica, literatura, academia,
desarrollo industrial y arquitectura, area que da origen al modelo ornamental de los
espacios publicos, con la cultura de los bogotanos donde se destaca un componente
creativo especialmente en lo relacionado con la muasica en ritmos autoctonos, la
oportunidad de acceder a eventos de teatro internacionales, exposiciones, museos,
ademas de interesantes muestras de artesanias, conlleva a la adaptacion de un

modelo que se ajuste a las condiciones del Distrito Capital.


https://es.wikipedia.org/wiki/Departamentos_de_Colombia
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En este ensayo se presenta la problematica relacionada con el disefio,
adecuacion y uso de los espacios publicos que cumplan con las necesidades y
caracteristicas de los habitantes de Bogota, elementos que se discutiran en el
desarrollo de este documento bajo la siguiente estructura: en la primera parte se
presentara el concepto de espacio publico, luego se mencionara el modelo europeo,
asi como los pasos para su aplicacion y por dltimo la normatividad existente
relacionada con el tema, de tal forma que se pueda concluir si el modelo Placemaking
es una alternativa favorable para Bogota.

Pensando en satisfacer la necesidad de los habitantes de Bogota en contar con
espacios publicos adecuados para su uso Yy disfrute, nace la iniciativa de implementar
Placemaking, modelo copiado de Europa que busca generar espacios fundamentados
en la participacion ciudadana, tomando en consideracion a las comunidades base de la
planificacion de los lugares en donde habitan. La participacion de la ciudadania genera
mayor compromiso, arraigo, vinculos sociales y solidaridad. La implementacion de este
modelo garantiza pertenencia social y mejores espacios que van a beneficiar aspectos

tales como la salud, el bienestar y la complacencia de los usuarios.

La problematica que busca resolver el presente ensayo es identificar los
requerimientos basico que faciliten el disefio, la implementacion y apropiacion de
espacios publicos adecuados para los habitantes, la cual debe ir acompafiada de la
generacion de cultura ciudadana para el buen uso y cuidado de estos espacios. Frente
a este surge el siguiente interrogante: ¢Qué ventajas y desventajas representa para
Bogota, implementar el modelo europeo Placemaking?

Se afirma entonces. que la aplicacion del Placemaking se enfoca a mejorar la
calidad de vida de la ciudadania, a través del incremento de la percepcion de
seguridad, limpieza y orden sobre el espacio publico.



Espacio publico: una arqueologia semantica

Para comprender el concepto de espacio publico, primero se debe tener claridad
en el concepto de ciudad, el cual se puede definir como “el conjunto urbano,
conformado por gran cantidad de edificaciones y complejos sistemas viales, de
poblacibn muy numerosa y densa, cuyas principales actividades econOmicas estan
asociadas a la industria y los servicios.” Graus (2013). Aunque el concepto
anteriormente expuesto no tiene concebido que la ciudad también es el goce y disfrute
de los recursos que tiene para sus ciudadanos, en este sentido es donde se articula los

conceptos de espacio publico y ciudad.

Basandonos en Alvarez (2006) quien manifiesta que el espacio se ha convertido
en:
Un trasunto de “decoracion de exteriores”. Los imperativos de visibilidad,
apropiacién, reconocimiento, autoimagen, orgullo y pertenencia a una
ciudad, ademas de grados importantes de unidad e integracion con su
espiritu de cuerpo, pueden, en efecto resultar siendo animados y
magnificados si sélo se sigue tal enfoque para su gestion; otro tanto
acontece cuando estas estrategias se convierten en los acompafantes
naturales de procesos de afianzamiento de otro tipo de transformaciones
estructurales a uno o varios de los componentes de la vida de ciudad,

como por ejemplo, la denominada nunca sin equivoca — movilidad.

Ahora bien, es importante lo que menciona el autor ya que el espacio publico no
es solo la decoracidn de exteriores o el mantenimiento de zonas, también es la imagen
de ciudad dado que si el espacio publico es bien mantenido y agradable visualmente da

la sensacion de confort, limpieza y seguridad.

Contar con estos espacios publicos demanda una importante inversion para su

adecuacion, por lo que se considera que ademas de los beneficios antes mencionados,
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indudablemente estos sitios son un atractivo turistico y por ende se pensaria que

puede ser recuperada la inversion destinada.

De acuerdo a los argumentos expuestos en este titulo, quiza sea mas apropiada
para el concepto de espacio publico la propuesta por los autores Jordi Borja y Zaida

Muxi, la cual se presenta a continuacion:

La historia de la ciudad es la de su espacio publico. Las relaciones entre
los habitantes y entre el poder y la ciudadania se materializan, se
expresan en la conformacion de las calles, las plazas, los parques, los
lugares de encuentro ciudadano, en los monumentos. La ciudad
entendida como sistema, de redes o de conjunto de elementos — tanto si
son calles y plazas como si son infraestructuras de comunicacion
(estaciones de trenes y autobuses), areas comerciales, equipamientos
culturales, es decir espacios de uso colectivos debido a la apropiacion
progresiva de la gente — que permiten el paseo y el encuentro, que
ordenan cada zona de la ciudad y le dan sentido, que son el ambito fisico
de la expresion colectiva y de la diversidad social y cultural.” Borja y Muxi
(2000).Ver figural.

Figura 1. Modelo europeo de Placemaking:

Fuente: http://noticias.arg.com.mx/Detalles/13578.html#.WCXigSPhDUQ
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Ahora es conveniente presentar el modelo Placemaking que Europa ha venido
implementando con el fin de generar una cultura de cuidado y disfrute del espacio
publico. Para entender mejor el modelo se considera necesario tener claridad en el
concepto, el cual se expone de la siguiente manera: al descomponer la palabra
Placemaking (Google traductor) se encuentra que la traduccion de la palabra “place”
corresponde a: lugar y “making” a: fabricacion. Por lo anterior la palabra Placemaking
corresponde a fabricacion de un lugar, a construccién de un lugar. A continuacién se
presenta el concepto que le ha dado el modelo europeo. Para el Consejo de
Planificacion Metropolitana de Chicago. (Noticias arquitecténicas — Chicago — EE.UU -
Mie, 15 Ago 2012)

Es un enfoque multifacético para la planificacién, disefio y gestion de los
espacios publicos. En pocas palabras, se trata de mirar, escuchar y hacer
preguntas a las personas que viven, trabajan y juegan en un espacio

determinado, para descubrir sus necesidades y aspiraciones.

Se considera que la parte primordial del Placemaking no es el espacio o lugar;
sino las personas o ciudadanos que interactian en dicho sitio, por eso es importante
como primera medida, consultarlos para identificar las necesidades, gustos y usos que
las personas le van a dar al lugar con el fin de disefiar el sitio de acuerdo a estas

condiciones.

Una vez identificadas las necesidades del lugar que se va a intervenir se hace
necesario generar una estrategia, la cual debe tener como base la informacién
recopilada de los ciudadanos en cuanto a gustos y necesidades, de esta forma se
asegurara que el espacio a intermediar sera el adecuado para los ciudadanos que lo

utilizaran en el futuro, ademas teniendo claro lo que el Consejo (2012) expone:

El Placemaking saca provecho de los activos de una comunidad local, la
inspiracion y su potencial, en ultima instancia, la creacion de buenos

espacios publicos que promuevan la salud de las personas, la armonia y
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el bienestar. Para muchos disefiadores y planificadores el Placemaking es
tanto un proceso como una filosofia. Se echa raices cuando una
comunidad expresa sus necesidades y sus deseos acerca de los lugares
en sus vidas, aunque aun no haya un plan claramente definido de accion.
Una vez que el término se introduce permite a la gente darse cuenta de lo
inspiradora que su vision colectiva puede ser y les permite mirar con
nuevos ojos el potencial de los parques, centros de la ciudad, los muelles,
plazas, barrios, calles, mercados, universidades y edificios publicos, luego
de esto se desata un emocionante nuevo examen de situaciones

cotidianas y experiencias en nuestras vidas. Ver figura 2

Figura 2. Placemaking en Europa:

LI i o S

Fuente: http://medial.tvb-climatechallenge.org.uk/2015/08/Placemaking3.jpeg
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Dado que la conformaciéon de la poblacibn bogotana estd generada por
ciudadanos provenientes de diferentes regiones del pais, indudablemente sus aportes
e integracion a esta iniciativa permitird recrear el modelo, generar sentimientos de
pertenencia y compromiso con el uso y cuidado de un bien comun, integracion social y

solidaridad.

Placemaking: un modelo universal o especifico:

Ahora que se tiene claridad en el concepto de Placemaking demos inicio a la
explicacion del modelo europeo, para ello se considerard el modelo que utiliza la
empresa Proyect For Public Spaces (PPS), fundada en 1975. Desde ese entonces PPS
ha realizado proyectos con méas de 3000 comunidades en 43 paises Yy los 50 estados
de Estados Unidos, tiene como objetivo “la planificacion, disefio y organizacion
educativa dedicada a ayudar a las comunidades a crear y mantener espacios publicos
que constituyan comunidades mas fuertes” Proyect For Public Space (2015). El
enfoque que muestra la organizacion hacia el Placemaking ayuda a los ciudadanos a
transformar sus espacios publicos en lugares vitales que realcen los activos locales,
estimulen el rejuvenecimiento del lugar y cumplan con las necesidades de la

comunidad.

Con base en la experiencia que ha venido adquiriendo la organizacion PPS en la
evaluacion de espacios publicos alrededor del mundo, se ha identificado que para tener
éxito de acuerdo a Proyect For Public Space (2015) “para la adecuacion del modelo se
debe contar con las siguientes condiciones: son accesibles, las personas realizan
diferentes actividades en estos sitios, el espacio es comodo y tiene una buena imagen
y, por altimo, es un lugar alegre”. A continuacion se presenta el diagrama elaborado por
PPS como herramienta de analisis que permite ayudar a la comunidad para evaluar
cualquier lugar e identificar si es un espacio publico con un buen o mal Placemaking.

Ver figura 3.



Figura 3: Diagrama what makes a great place?:

WHAT MAKES A
GREAT PLACE?

KEY ATTRIBUTES ‘
INTANGIBLES .

MEASUREMENTS
ACCESS & COMFORT
LINKAGES & IMAGE

P95

BB SPACES

Fuente: http://i2.wp.com/www.pps.org/wp-content/uploads/2009/12/diagrams-03232015-08.png

De acuerdo a Proyect For Public Space (2015) para comprender el diagrama se
debe realizar lo siguiente: “Imagine que el circulo central en el diagrama es un lugar
plenamente identificado: una esquina de la calle, un parque infantil, una plaza exterior
de un edificio. Puede evaluar ese lugar de acuerdo a cuatro criterios que se encuentran
identificados alrededor del circulo central (lugar)”. Ahora a continuacion se describen

las caracteristicas de cada uno de los criterios, iniciando por:


http://i2.wp.com/www.pps.org/wp-content/uploads/2009/12/diagrams-03232015-08.png
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Acceso y vinculo (Access & linkages):

Para Proyect For Public Space (2015) este criterio busca: juzgar la
accesibilidad de un lugar por sus conexiones con su entorno, tanto visual
como fisica. Un espacio publico con éxito es aquel al que es facil de llegar
y se identifica plenamente tanto desde la distancia como de cerca. Los
limites de un espacio son importantes, por ejemplo, una hilera de tiendas
a lo largo de una calle es mas interesante y en general mas seguro para
caminar en comparacion con una pared en blanco o lote vacio. Los
espacios accesibles cuentan con una alta rotacién de estacionamiento y

de ser posible, son convenientes para el transporte publico.

Con lo anterior es claro que dentro del modelo se debe hacer un analisis riguroso
relacionado con las facilidades de acceso al sitio, identificar si el espacio intervenido
tiene una ubicacién estratégica, o sea, se refiere a un lugar donde sea posible mucha
afluencia de publico, por supuesto sea llamativo, tenga varias opciones de transporte,
facilmente reconocible, opciones de estacionamiento y oferta comercial diversa. Es por
eso que si se analiza la infraestructura de Bogota, en general reducida en espacios
viables para la implementacién del modelo, se pensaria que muy pocos lugares serian
adecuados para aplicar Placemaking desde el punto de vista de este criterio. Ver figura
4.
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Figura 4: Plaza Putnam Triangle:

Fuente:http://raisethehammer.org/static/images/tactical_urbanism_pavement_to_plazas.jpg

Comodidad e imagen (Comfort & image):

De acuerdo a Proyect For Public Space (2015) un ejemplo de comfort e
imagen son los Jardines de Luxemburgo, Paris, FR. Dado que: Si un
espacio es comodo y se presenta asi con seguridad tiene una buena
imagen, punto que se considera clave para su éxito. En cuanto a comfort
incluye las percepciones acerca de la seguridad, la limpieza y la
disponibilidad de lugares para sentarse. Tambien es de importancia dar
a la gente la opcion de sentarse donde quiera, generalmente no se tiene

en cuenta y se subestima.

Se considera que desde el punto de vista de comfort e imagen seria viable
implementar el Placemaking en Bogotda, utilizando espacios publicos, dado que la
ciudad cuenta con una arquitectura muy agradable a la vista, ademas de contar con

sitios considerados patrimonio nacional.
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Resulta interesante observar que si bien los bogotanos perciben las calles como
un todo unido, como un lugar, la administracion de Bogota ha concebido las calles
desde distintas perspectivas: “la regulacion del trafico y el estacionamiento, el
mantenimiento de las zonas viales, el mantenimiento de los servicios (agua, luz, gas),
los servicios de limpieza, la regulaciéon de permisos de ocupacion de andenes, las
licencias urbanisticas, entre otros”. Alcaldia Mayor de Bogota (2015) Y lo mas
importante, aunque todas estas visiones sesgadas de las calles tienen como objetivo
garantizar la calidad de vida y el bien comun de los ciudadanos, no existe ninguna
vision holistica que se preocupe de mirar las calles en tanto que lugares, como sitios

donde la gente se sienta atraida, quiera estar y repetir la experiencia. Ver figura 5.

Figura 5: Laimagen de Creighton Street

— — - = — —— —

Fuente: http://www.halifax.ca/culture/CommunityArts/images/deacon-st-paint-red-for-web.jpg

Usos y actividades (Uses y activities):

Para Proyect For Public Space (2015) “Las actividades son los elementos
basicos de un lugar. Debe dar a la gente una razon para venir al lugar y volver.

Mientras que no haya nada que hacer, el espacio estara vacio y por lo general se
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entiende que el sitio es malo”. A diferencia de lo anterior para los bogotanos los
espacios publicos no son considerados como sitios de goce Yy disfrute, por el contrario

dan la impresién de ser sitios inseguros.

Muchos parques y espacios publicos en la capital del pais estan infrautilizados
porque no presentan actividades que motiven a los bogotanos ni a los visitantes, la
gran mayoria de calles son consideradas Unicamente como espacios para mover
gente, en vez de lugares que ofrezcan una percepcion de excelencia de la vida publica.
Si preguntamos a cualquier habitante por qué no van a un determinado lugar
seguramente nos daran mas de una razén; en cambio, si les preguntamos qué harian
para mejorarlo, seguramente encogeran los hombros y dirdn que es un tema de la
administracion publica. Asi pues, la excesiva limitacion en la participacion de los
bogotanos también ha conllevado a que ahora cueste tanto que la gente se dé cuenta

del valor de sus intuiciones y necesidades. Ver figura 6.

Figura 6: Placemakers en Atlanta:

s e

=0 N\ O
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Fuente: http://www.placemakers.com/2012/11/26/no-models-for-emulation/
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Sociabilidad (Sociability):

Para Proyect For Public Space (2015) “Esta es una cualidad dificil de lograr
para un lugar, pero una vez alcanzada se convierte en una caracteristica inconfundible.
Cuando una persona interactua con otras personas y se siente comodo interactuando
con ellos, tienden a sentir una sensacion mas fuerte del lugar”. Se considera que este
criterio es el mas importante dado que de él depende el éxito del Placemaking porque
si se genera sociabilidad en el lugar, con seguridad se tendra éxito en que la
comunidad bogotana identifique el sitio como un lugar adecuado para interactuar,
conocer y generar confianza entre vecinos, compartir experiencias y hasta hacer
negocios. Las autoridades de vigilancia tendrian la oportunidad de crear grupos de

vecinos que colaboren con la seguridad del lugar. Ver figura 7.

Figura 7: Creatividad urbana en el espacio publico de Praca

Fuente: https://es.pinterest.com/adaptmetropolis/green-public-art/

Adicional al modelo anteriormente expuesto y con base a la experiencia de PPS
en ayudar a mas de 3000 comunidades en la aplicacion del modelo, esta empresa
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disefio una serie de preguntas que buscan darle a la comunidad que desee
implementar el modelo una herramienta de analisis para identificar si el espacio publico
a intervenir cumple con los criterios de implementacion que expone el mismo. Por lo

anterior, a continuacién se presentan las preguntas en la siguiente tabla.

Tabla 1. Preguntas clave para identificar la aplicacién del modelo.
PREGUNTAS PARA LA IMPLEMENTACION DE PLACEMAKING.

Criterio: Acceso | Criterio: Comodidad e Criterio: Usos y Criterio:
y vinculo imagen actividades Sociabilidad
e ;Se identifica el | o ¢El lugar tiene una|e ¢lLa gente estd | e ¢Es este un lugar
efspacm.) desde la | buena primera impresion? | +ii-ando el | €n el qug se pueden
distancia? e ;Hay suficientes _ i hacer amigos?

el espacio vacio? , . ,
e ¢ El interior del | lugares para sentarse? e (Se relnen varios
espacio es visible | ¢Estan convenientemente | ® ¢(Es  utilizado | amigos aqui?
desde el | ubicados los asientos? por personas de |® ¢las personas se
exterior? e ;Las personas tienen | . comunican con otras?

< . P diferentes edades?

e . Hay una | una variedad de lugares e ¢lLas personas
buena conexién | para sentarse, ya sea en | ® ¢Cuantos 1ipos | parecen  conocerse
entre el espacio y | el sol o ala sombra? diferentes de | entre si por la cara o
los edificios ; [ - . ?

. (,,Son- espacios  que | . vidades estan | POr SU nombre ,
adyacentes 0 | estan limpios y libres de . e cLa gente esta
esta rodeado por | basura? ocurriendo; 1a | sonriendo?
paredes en|e El lugar tiene un |gente camina, | e ¢Las personas
blanco? responsable del | come, juega, se | hacen contacto visual
e/la gente | mantenimiento? relaia. lee? con los demas?
puede llegar a|e ;Qué hacen de a, lee: e ilas personas
pie al lugar? mantenimiento y cada | ® ¢Qué partes del | iilizan el lugar con
e ¢las personas cuanto? espacio se utilizan | regularidad 'y  por
pueden  utilizar | e ;EI 4rea se siente , leccién?

iedad d ¢ y cudles no? ¢Hay | €'€CC0
una variedad de€ | segura? ¢Hay una _ _ e ¢(Hay una mezcla
opciones de | presencia de seguridad? | Varias opciones de | 4o edades y grupos
transporte — tren, | ¢ ;| a gente esta tomando | cosas por hacer? | étnicos?
a.ut.obus, carro, | fotografias e ¢/lLas personas
bicicleta,  entre | 4 ;| 95 vehiculos dominan tienden a recoger la
otros - para llegar | o]  yso peatonal  del basura cuando la
al lugar? espacio o impiden que ven?

entren facilmente en el

espacio?

Fuente: informacion base de http://www.pps.org/reference/grplacefeat/
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Dentro de este marco es conveniente considerar la aplicacion de todas las
preguntas al espacio al que se le quiere realizar Placemaking, lo anterior con el fin de
evitar errores en la implementacion del modelo. Al no hacer las preguntas cuando se
aplique el modelo en Bogota puede originar que las intervenciones y adecuaciones no
tengan el efecto esperado. La falta de analisis de cada espacio publico puede generar
repetitividad en la imagen del espacio y a menudo pierde el interés por parte de los

ciudadanos.

Ahora bien, se hace necesario revisar la normatividad con la que cuenta Bogota
en relacion al espacio publico, con el fin de identificar si se puede aplicar el modelo
expuesto en este ensayo. De acuerdo con la Constitucion Politica de Colombia (1991)
donde se menciona en el articulo 63 a que corresponde el espacio publico: “Los bienes
de uso publico, los parques naturales, las tierras comunales de grupos étnicos, las
tierras de resguardo, el patrimonio arqueoldgico de la nacion y los demas bienes que
determine la Ley, son inalienables, imprescriptibles e inembargables.” Asi mismo en la
Constitucion también se establece cual es el deber del Estado con relacion al espacio
publico, el cual esta referido en el articulo 82: “Es deber del Estado velar por la
proteccion de la integridad del espacio publico y por su destinacion al uso comun, el

cual prevalece sobre el interés particular”.

Al revisar el Decreto Nacional 1504 de 1998 por el cual se reglamenta el manejo
del espacio publico en los planes de ordenamiento territorial, al revisar los articulos 1,
17 y 18 se puede tener una visidbn mas clara de la responsabilidad del Estado con la

ciudadania en el mantenimiento y mejora, asi:

Articulo 1°. Es deber del Estado velar por la proteccion de la integridad del
espacio publico y por su destinacion al uso comuan, el cual prevalece
sobre el interés particular. En el cumplimiento de la funcién publica del
urbanismo, los municipios y distritos deberan dar prelacion a la
planeacién, construccién, mantenimiento y proteccién del espacio publico

sobre los demas usos del suelo.
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Articulo 17°. Los municipios y distritos podran crear de acuerdo con su
organizacion legal entidades responsables de la administracion,
desarrollo, mantenimiento y apoyo financiero del espacio publico, que
cumpliran entre otras las siguientes funciones:

a. Elaboracion del inventario del espacio publico; b. Definicion de politicas
y estrategias del espacio publico; c. Articulacion entre las distintas
entidades cuya gestion involucra directa o indirectamente la planeacion,
disefio, construccidon, mantenimiento, conservacion, restitucion,
financiacion y regulacion del espacio publico; d. Elaboracion vy
coordinacion del sistema general de espacio publico como parte del plan
de ordenamiento territorial; e. Disefio de los subsistemas, enlaces y
elementos del espacio publico; f. Definicion de escalas y criterios de
intervencién en el espacio publico; g. Desarrollo de mecanismos de
participacion y gestion; h. Desarrollo de la normalizacion y estandarizacién
de los elementos del espacio publico.

Articulo 18°.- Los municipios y distritos podran contratar con entidades
privadas la administracion, mantenimiento y el aprovechamiento
econdmico para el municipio o distrito del espacio publico, sin que impida

a la ciudadania de su uso, goce, disfrute visual y libre transito.

Para concluir, el Placemaking pretende involucrar directamente a la comunidad
en la decision sobre como quiere que sea su espacio publico, considerando que los
habitantes de la ciudad son los mejores expertos a quien preguntar sobre como un
lugar debe ser usado. El problema es que hace tiempo que estas cuestiones se dejaron
exclusivamente en manos de los lideres comunitarios, en los alcaldes locales o en la
administracion de Bogota y la excesiva profesionalizacion de este campo ha causado
gue mucha gente se sienta desconectada de los lugares que supuestamente deberian
servir a sus necesidades y valores. Es por eso que los principales objetivos de la

aplicacion de este concepto urbanistico se enfocan a mejorar la calidad de vida de la
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ciudadania, a través del incremento de la percepcion de seguridad, limpieza y orden
sobre el espacio publico. Ademas, el concepto Placemaking involucra un modelo de
aprovechamiento econémico sobre los espacios intervenidos, los cuales representan
un doble beneficio para sus usuarios. La construccion de una nueva vision de ciudad
evoluciona en un sentido integral, al incluir a la comunidad en procesos patrticipativos
para disefios de las areas comunes dentro de las zonas donde habitan, asegurando a

su vez un sentido de apropiacion y respeto por los bienes colectivos.

Por lo anterior se hace necesario un estudio juicioso del modelo Placemaking y
una estrategia claramente identificada de su aplicacion en una ciudad como Bogota con
unas caracteristicas tan diferentes a las ciudades europeas. Por ello se recomienda en
primera medida identificar los espacios publicos a ser intervenidos, luego analizarlos
uno a uno utilizando el diagrama de PPS para identificar el uso y de esa manera
generar el disefio adecuado. Cabe aclarar que también se considera necesario realizar
alguna investigacion de mercado dirigida a la comunidad que como resultado se
obtenga la identificacion de las necesidades y asi tener la certeza de que el espacio al
gue se le implementa Placemaking sera exitoso tanto para el Estado como para la

colectividad.

Como lo menciona Barrientos (2012) por desgracia, la forma en que las
comunidades bogotanas se construyen hoy en dia se ha convertido en un mero tramite
institucionalizado, donde las partes interesadas de la comunidad rara vez tienen la
oportunidad de expresar ideas y aspiraciones sobre los lugares que habitan. La forma
de operar del Placemaking se rompe a través de éste por parte de los planificadores,
disefiadores e ingenieros, que muestran una forma de ir mas alld de su habito o
profesion, sino la forma de mirar a las comunidades y mediante el trabajo en las metas
o en la combinacion de disciplinas profesionales. El primer paso es escuchar a los
mejores expertos en el campo de las personas que viven, trabajan y juegan en un

lugar.
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Ahora gque se habla de dos culturas diferentes se considera necesario identificar
algunas caracteristicas que pueden aportar valor a la implementacion del Placemaking,
entre ellas encontramos que el bogotano cuenta con una mayor flexibilidad de horario
gue el europeo, caracteristica que se debe tener en cuenta dado que el espacio publico
debe ser diseflado de tal forma que una persona pueda esperar un tiempo a otras
personas, por ende se recomiendan sitios con sillas o bancas que sean utilizadas para
este fin. Ademéas como el colombiano esta acostumbrado a esperar al otro, también es
importante considerar disefio de espacios que sean agradables y que generen

comodidad.

Aungue como se presentd anteriormente, la normatividad de Bogota no es un
impedimento para implementar este modelo, si es importante tener en cuenta que
existe una entidad publica que se encarga de administrar el espacio publico la cual es
la Direccion Administrativa de la Defensoria del Espacio Publico (DADEP) que bajo el
Acuerdo 018 de 1999 por el cual se crea la Defensoria del Espacio Publico, tiene como

mision:

“Contribuir al mejoramiento de la calidad de vida en Santa Fe de Bogota
por medio de una eficaz defensa del espacio publico, de una Optima
administracion del patrimonio inmobiliario de la ciudad y de la
construcciéon de una nueva cultura del espacio publico que garantice su

uso y disfrute comun y estimule la participacién comunitaria.”

Es por eso que se hace necesario que el DADEP sea tenido en cuenta en la
implementacion del modelo y de esta forma tener la certeza de cumplir con toda la
normatividad aplicable al espacio publico. Basados en que el Placemaking es un
modelo aplicable en cualquier ciudad, se considera que para Bogota seria una buena
opcion dado que la administracion del Distrito Capital debe buscar el disfrute de la
ciudadania y con este modelo seguramente la comunidad sentira una ciudad mas

cdmoda, agradable y menos insegura.
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La implementacion de este modelo seria un garante para que a mediano plazo el
ciudadano bogotano pueda estar a la altura del disfrute del confort de los espacios

publicos de ciudadanos europeos.

Es importante generar mecanismos que incentiven la participacion ciudadana,
aspecto relevante si se tiene en cuenta la oportunidad de vincular en el disefio e
implementacion del modelo en los espacio, la diversidad cultural y aporte regional de
los habitantes originarios de los diferentes lugares de Colombia.

“Se necesita un lugar para crear una comunidad y una comunidad para

crear un lugar” Fret kent
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