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1. Introduccion

Las elecciones presidenciales siempre han sido un tema complejo en cualquier democracia
existente, debido a la polarizacion politica, las noticias transmitidas, la opinién publicay, en
general, el entretenimiento mediatico en el que se convierte este proceso. Colombia no esta
exenta de esta complejidad conocida como elecciones presidenciales. En afios recientes, las
elecciones se han convertido en un espectaculo mediatico, donde los medios de comunicacion
tienen el papel protagdnico, debido a su caracter informativo y su capacidad de transmitir los
asuntos relevantes, como propuestas de los candidatos, cual sera el principal enfoque durante su
mandato presidencial, etc. Lo anterior, ha permitido a los medios de comunicacién la
manipulacion, parcial o total, de la verdad, con el fin de influenciar en el pensamiento de los
votantes.

La democracia colombiana presenta diversos problemas, entre ellos se encuentra la manera
en la cual los medios de comunicacion inciden la toman las decisiones politicas de los electores,
por medio de la informacion emitida y difundida en mayor parte por la television y los
periodicos.

En este sentido, es importante abordar dicho fendmeno para entender cémo las personas
toman las decisiones politicas del pais, en que se basan esas decisiones y si hay terceros (como
los medios de comunicacion) influyendo en el pensamiento del votante. Cabe destacar, la escasa
investigacion en el tema, a pesar, de la tendencia repetitiva de este fenémeno.

Los medios de comunicacidn siempre han sido una conexion entre la democracia y los
ciudadanos, una forma de traducir la libre expresion a la realidad de los paises. Debido a esto, los

medios de comunicacion juegan un papel importante durante la época de las elecciones por su



doble funcion como ente transmisor de las acciones del gobierno y garante de comunicar toda la
informacion al electorado para que las elecciones se desarrollen de una manera democrética e
informada. Es decir, es una tarea tanto del Estado como de los medios de comunicacion los
cuales estan sujetos a las regulaciones o reglas impuestas por el Estado.

Sin embargo, aunque el voto es un mecanismo de participacion ciudadana, un deber y un
derecho, existe un grupo de ciudadanos sin la capacidad de ejercer su derecho, ya sea por
diferentes circunstancias, como falta de educacion; provocando que las decisiones mas
importantes del pais queden en manos de unos pocos votantes, alterando la participacion
electoral.

Debido a lo anterior, en este trabajo se analizara, por medio de una investigacion descriptiva,
con un enfoque investigativo psicosocial para de esta manera entender, los factores que
incidieron en la toma de decisiones politicas de los colombianos y si proporcionaron informacion
incompleta o alterada que tenia la capacidad de afectar directamente a la opinién publica. Para
esto se analizard “Noticias Caracol” y el periddico “El Tiempo”, quienes presentaron
informaciones durante el proceso electoral en las elecciones presidenciales del afio 2018 en
Bogotéa durante las segunda vuelta donde resulté como presidente electo Ivan Duque Méarquez.

A su vez, estos medios pudieron incitar al abstencionismo por parte del electorado como se
menciona anteriormente, pues, son estos los que tienen el poder de crear opinion publica,
infortunadamente, muchas veces esta informacion transmitida a traves de ellos no es veraz,
creando conflicto en el electorado, por medio de una investigacion cualitativa.

De acuerdo con lo anterior, este trabajo investigativo busca realizar un analisis sobre las
estrategias de manipulacion mediatica implicitas dentro de las noticias publicadas a lo largo de la

segunda vuelta de las elecciones presidenciales del 2018. Al mismo tiempo, recopilar y hacer una



revision documental rapida sobre las noticias y articulos publicados durante la segunda vuelta,
esto con el fin de demostrar cuales fueron los temas mas relevantes y, por ende, conocer la
agenda setting por parte de los medios de comunicacion, especialmente Noticias Caracol y
periddico EI Tiempo. Por otro lado, identificar cuales son los factores influyentes en la toma de
decisiones politicas de los colombianos, especificamente los habitantes de la capital del pais,
para de esta manera entender el comportamiento electoral de estos.

En este orden de ideas, la investigacion se propone como objetivo central analizar la manera
en la cual tanto “Noticias Caracol”, como el peridédico “El Tiempo™ pudieron influir en el
participacion electoral de las elecciones presidenciales, durante la segunda vuelta del afio 2018
en Bogota, para asi, llegar a conocer la cultura electoral asumida por los habitantes de la ciudad y
qué perspectiva tienen de la influencia de los medios de comunicacion ya sefialados en las
elecciones presidenciales en la ciudad. Todo lo anterior, con el fin de entender el papel de los
medios de comunicacion y cuanto poder tienen durante un periodo tan importante como

controversial.

2. Aproximacion Teorica

2.1. Marco Conceptual.

Dentro de esta seccion del trabajo, se pretender hacer una revision de los conceptos mas
relevantes para la investigacion. Es importante el entendimiento de dichos conceptos, pues, son
la base de la investigacion y permiten para entender el tema de los medios de comunicacion y

cudl es su relacion con la toma de decisiones por parte de los votantes.



Medios de comunicacion. Maurice Duverger afirma lo siguiente: “los medios de
comunicacion son armas politicas que buscan difundir cierto tipo de cultura e informacion y
considera que su fuerza se halla vinculada a la del poder, al dinero o al nimero y poseen fuerza
propia”. (Sociologia Politica, 1982)

Comunicacidn Politica. M* Belén Mendé y Cintia Smith afirman “Es el espacio en donde se
intercambian los discursos contradictorios de los tres actores que tienen legitimidad para
expresar publicamente sobre politica, y son los politicos, los periodistas y la opinién pablica a
través de los sondeos”. (p, 201)

Para Wolton citado en Reyes, O’Quinn, Rodriguez & Morales, 2010, la comunicacién politica
es “el espacio en donde se intercambian los discursos contradictorios de los tres actores que
tienen legitimidad para expresarse publicamente sobre politica, y que son los politicos, los
periodistas y la opinion publica a través de los sondeos”. (p, 92)

Para Jean Marie Cotteret citado en Reyes, O’Quinn, Rodriguez & Morales, 2010, “la
comunicacion politica es un intercambio de informacion entre los gobernantes y los gobernados,

a través de canales de transmision estructurados e informales”. (p, 93)

Tipos de votantes

“Los hobbits ”. Son personas apaticas e ignorantes respecto a la politica. Carecen de una
opinidn sélida y firme sobre la mayoria de los temas politicos. Solo tienen un conocimiento
superficial de la historia mundial o nacional mas relevante. Es la tipica persona que se abstiene

de votar (Brennan, 2016, p.35).

“Los hooligans”. Son los hinchas fanaticos de la politica. Tienen una vision del mundo sélida 'y
muy establecida. Consumen informacion politica, pero de modo sesgado. Sus opiniones politicas

forman parte de su identidad y estan orgullosos de ser parte de su equipo politico. Tienden a



menospreciar a quienes no estan de acuerdo con ellos y mantienen que la gente con una vision
del mundo alternativa esta profundamente equivocada. La mayor parte de los votantes habituales,
aquellos participantes activos en la politica, los afiliados de los partidos y los politicos, son

hooligans. (Brennan, 2016, p. 35-36).

“Los vulcanianos”. Piensan en la politica de una manera cientifica y racional. Sus opiniones
estan solidamente fundamentadas en la ciencia social y la filosofia. Pueden explicar puntos de
vista opuestos. Les interesa la politica, pero al mismo tiempo son desapasionados, en parte

porgue se toman en serio evitar ser parciales e irracionales (Brennan, 2016, p. 36-37).

Votante Racional. Anthony Downs (como se cité en Sodaro.), Afirma:

“El votante racional son aquellos individuos que son racionales en la medida que: 1) Conocen sus
preferencias y prioridades; 2) Se informan sobre diversos candidatos y entienden sus posiciones
sobre distintas cuestiones; 3) Comprenden cudles podrian ser las consecuencias de elegir a un
candidato; 4) Votan a candidatos que esperan que satisfagan mejor sus preferencias y prioridades

en el ejercicio del cargo.”

Racionalidad Limitada. Hebert Simon (citado en Fonseca, sf) plantea: “La racionalidad
limitada como el resultado de la discrepancia entre la complejidad del mundo y las capacidades

cognitivas del sujeto.” (p, 4)

Opinion Publica. Habermas (citado en Medina, 2012) establece: Opinion publica significa
cosas distintas segln se contemple como una instancia critica con relacion a la notoriedad
normativa publica, ‘representativa’ o manipulativamente divulgada, de personas e instituciones,

de bienes de consumo y de programa (p, 51-53).



Abstencionismo. EIl abstencionismo consiste simplemente en la no participacion en la
votacion de quienes tienen derecho a ello. Es un no hacer que no tiene consecuencias juridicas
para el titular del derecho de sufragio, salvo en aquellos ordenamientos en que se configura como

un deber juridico y, por tanto, resulta exigible (Alcubilla, 2017).

Voto de opinion. Es un voto informado, libre y consciente. Ese es el ideal civico del voto,
mientras la maquinaria seria un voto comprado, presionado a cambio de favores o un voto

clientelista. (Basset, s.f.)

2.2. Marco Teorico

Como se menciono anteriormente, los medios de comunicacion son un canal entre la
informacidn y los votantes. Esta misma idea la comparte Chomsky(1990), cuando sugiere que
los medios de comunicacion actdan como sistemas de transmision de mensajes y simbolos para
el ciudadano, su funcion es la de dividir, entretener e informar, asi como inculcar a los
individuos los valores, creencias y codigos de comportamiento que les haran integrarse en las
estructuras institucionales de la sociedad. Por lo tanto, existen diversas teorias para explicar el
comportamiento de los medios de comunicacion y cémo su influencia es tan importante sobre la
poblacién.

La primera teoria relacionada con los medios de comunicacién y su peso sobre la opinion de
los votantes, es la del francés Sylvain Timsit, quien retoma las ideas de Chomsky en cuanto a su
argumentacién de la manipulacion de los medios. En 2002, Timsit desarrolla las 10 estrategias de
manipulacion mediatica, las cuales son:

1. Laestrategia de la distraccion



2. Crear problemas y después ofrecer soluciones
3. Laestrategia de la degradacion
4. Laestrategia del diferido
5. Dirigirse al pablico como nifios de poca edad
6. Utilizar el aspecto emocional mas que la razon
7. Mantener al pablico en la ignorancia
8. Promover al publico a complacerse con la mediocridad
9. Reforzar la autoculpabilidad
10. Conocer al individuo mejor que ellos mismos
Aunque todas las herramientas de manipulacidn son importantes y pueden evidenciarse en las
noticias de un pais, para la presente investigacion solo se trabajaran 4, las cuales son: 1) Utilizar
el aspecto emocional mas que la razén, 2) Mantener al publico en la ignorancia, 3) Reforzar la
autoculpabilidad, 4) Conocer al individuo mejor que ellos mismos.
Ahora bien, ¢por qué se utilizan solo estas 4 estrategias para comprender la manipulacién
de los medios de comunicacién? Esto se debe, a que las estrategias mencionadas se
ven reflejadas dentro de las noticias expuestas por los medios de comunicacion Noticias Caracol
y el periddico El tiempo durante el periodo en cuestion, especificamente las seleccionadas para
la revision documental anteriormente mencionada. Ya sea, porque abogan por las emociones de
las personas o utilizan la ignorancia de la poblacién a su favor para poder infringir
autoculpabilidad en la persona en vista que los medios de comunicacion, de alguna manera,

tienen la capacidad de conocer a los individuos mejor que ellos mismos.
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La segunda teoria, la Aguja Hipodérmica, argumenta que los medios de comunicacion
influyen en las personas al momento de tomar decisiones politicas. Harold Lasswell (citado en
Diaz, 2012) afirma:

En esta teoria, la explicacion dada sobre los medios de comunicacion, es que éstos, de forma
inductiva, marcan las pautas en cada uno de los individuos sobre como deben actuar y ser, sin
dejar existir una amplitud de bagaje donde se les permita hacer una seleccion y optimizacion
de la informacion recibida. (p.28)

Una tercera teoria considerada es la Teoria de la Agenda Setting. Esta teoria respalda la
idea donde los medios de comunicacidn, al tener gran poder informativo, pueden plantear los
temas de interés publico en la agenda politica, como lo afirman Maxwell McCombs y Dixie
Evatt (1995) “la agenda-setting es la capacidad de los massmedia de seleccionar y destacar
ciertos temas sobre otros, y con ello causar que los asuntos destacados sean percibidos como
importantes por el publico”. (p, 7-32)

La cuarta teoria de la espiral del silencio, la cual, argumenta como los medios de
comunicacion construyen las situaciones a su acomodo para incentivar a las personas tomar una
decision basada en una idea impuesta por estos mismos especificamente, donde, los grupos con
opiniones minoritarias son silenciados por los medios de comunicacién, quienes le dan mas
relevancia a ciertas informaciones beneficiando a los grupos con opiniones mayoritarias. De esta
manera Noelle — Neuman (citada en Medina, 2012) establece “La Espiral del silencio: se apoya
en el supuesto de que en la sociedad y no s6lo los grupos en que los miembros se conocen
mutuamente se amenaza con el aislamiento y la exclusién a los individuos que se desvian del
consenso” (p, 64 -65). Asi mismo esta teoria apoya el pensamiento por medio de la expresion

clima de opinion donde el contexto que los medios de comunicacién le brindan a una situacion
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politica determinada genera una gran influencia a la hora de los espectadores tomar decisiones
politicas. Como Afirma Gonzalo Medina (2012): "El clima de opinién: lo referente a algo
externo a la persona, que le rodea total o fatalmente y que influye en su interioridad, a pasar de
una conexion externa” (p, 65-66).

La teoria del modelo pragmatico de Noam Chomsky y Herman (citado en Mossos, 2018) tiene
como supuesto fundamental: la informacion es poder, y tras la fachada democrética, la operativa
general de los medios de comunicacién se basan en cinco filtros:

El primero de estos filtros se basa en la dimension, propiedad y orientacion de los
beneficios de los medios de comunicacion; es decir, las configuraciones de los mecanismos de
mercado, mas la desregulacion y privatizaciones del mundo de las comunicaciones,
concibiendo en el panorama mediatico como un ambito oligopdlico, basado en enormes
concentraciones empresariales o politicas...El segundo filtro se basa en el “beneplacito de la
publicidad”, el cual, ademas de construir un medio indirecto de censura, ha provocado la
obsesion por las audiencias, que tan infortunado resultado cultural genera en la television
actual. Chomsky y Herman explican que la ganancia de grandes audiencias hace democraticos
a los medios de comunicacion, sufriendo asi una debilidad inicial, cuyo equivalente politico
seria un sistema de voto ponderado por la renta. Los anuncios, en consecuencia suelen apoyar
propagandas donde concuerdan ideolégicamente con aspectos vendibles, como lo son los
escandalos de campafia, la vida privada de los candidatos politicos entre otros muchos
contenidos que en la mayoria de los casos se pueden llegar a considerar como chismes de
campafa, alejandose de visiones criticas...El tercer filtro consiste en el suministro de noticias
a los medios de comunicacion. Este es una de las mejores herramientas politicas utilizadas a

lo largo de la historia de la humanidad; los medios de comunicacién se encargan de proveer
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informacidn generando choque de opiniones en sus usuarios, lo cual permite la manipulacién
mediatica y las predisposiciones hacia un candidato...El cuarto filtro habla de las criticas a los
contenidos de los medios de comunicacion; un nimero heterogéneo de respuestas negativas
las cuales son orquestadas por las elites gubernamentales y econdémicas para acallar cualquier
informacidn o emision que suponga un atentado contra sus intereses...Por ultimo, se encuentra
el quinto filtro, entendido como el anticomunismo, el mecanismo de control ideoldgico,
siendo el que promociona el individualismo pro empresarial y el ataque al Estado del

Bienestar (p, 24-26).

3. Elecciones presidenciales de segunda vuelta junio 2018. Medios de comunicacion:

¢Herramientas de informacidén o mecanismos de manipulacion?

Los medios periodisticos siempre han tenido la capacidad de transmitir informacion
importante hacia las personas en un pais. Sin embargo, se sabe de su capacidad de manipulacién
por parte distintas personas que buscan el apoyo de las personas en ciertos asuntos politicos o
simplemente poner a la opinién pablica en contra de un candidato. Debido a esta caracteristica,
la poblacion no es capaz de distinguir la informacion falsa de la veridica. Esto suscita como una
dificultad para la poblacién al momento de consultar la informacion necesaria para tomar una
decision racional. Los controladores de los medios de comunicacién saben que las personas, a
través del tiempo, han ido perdiendo el interés en la politica y, debido a las malas experiencias
con las administraciones elegidas, se han desilusionado con los partidos politicos. Esto tiene

como consecuencia, el aprovechamiento de la ignorancia de las personas...
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La participacion politica no es valiosa para la mayoria de la poblacion. “Al contrario”,
asegura Brennan,” a la mayoria de nosotros nos hace poco bien, y en cambio tiende a
embrutecernos y a corrompernos. Nos convierte en enemigos civicos que tienen motivos para

odiarse unos a otros” (Brennan, 2016, p. 40).

En el caso de Colombia, existen muchos medios de comunicacion donde se transmiten a
diario los acontecimientos tanto a nivel nacional como internacional. A pesar de ello, Cifras y
Conceptos, a través de sus encuestas realizadas periodicamente, determiné que EIl Tiempo y
Noticias Caracol son los medios mas consultados por los colombianos para mantenerse
informados tal como se reflejan en las siguientes encuestas realizadas por esta entidad. Conforme
a sus resultados, EI Tiempo fue el mas consultado durante el afio 2018 con un 27% a nivel
nacional; en cuanto a lo que respecta Bogota, se observa que el periddico en cuestion tiene un

mayor porcentaje a comparacion de lo observado a nivel nacional (con un porcentaje del 32%).

A nivel nacional En Bogota
EL TIEMPO

EL TIEMPO 32%

Semana 26%

El ADOR

Portafolio I 4% Dinero [l 2%
El Heraldo 3% La Opinion 204 . . -
aldo [l a Opinion W 2% Portafolio N 7% El Colombiano | 1%
El Colombiano Il 3% La Patria @ 2% Reniibli EL Pai Cali
i i La Republica 5% Pais de Cali 0
El Pais de Cali [l 3% El Universal | 1% °p | : L
La Republica [l 3% Otro I 11 9% Dinero [l 2% Otro Wl 2%

Fuente: Cifras & Conceptos, 2018
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Ahora bien, en términos de television, a nivel nacional, se observa que Noticias Caracol es el
nimero uno con respecto a los demas noticieros mas frecuentados por los colombianos para

informarse. A nivel nacional se observa a Noticias Caracol con un porcentaje de 31% Yy en

Bogota con un 23%.

A nivel

En

RCN 13% Cablenoticias
LININ 49

Red Mas MNoticias 45

0% NTN 24

5% Canal El Tiempo 1%

City TV 5% Los Informantes

Cablenoticias 2% Otro

Fuente: Cifras & Conceptos, 2018

Es importante destacar que, hay una notoria diferencia entre el porcentaje nacional y el de
Bogota en ambos medios de comunicacion, esto se debe a que existen zonas del pais en donde el
grado de escolarizacion es minimo, lo que influye en las personas, haciéndolas guiarse méas por
los medios de comunicacion como la radio y la television, en lugar de medios como la prensa
donde de una u otra manera no son tan llamativos como los sonidos o las imagenes presentadas
en los medios ya mencionados, contrario a lo ocurrido en la capital donde las personas optan mas

por la leer prensa y escuchar radios, dejando de lado medios como la television.
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3.1. Estrategias de manipulacién de los medios de comunicacion

Histéricamente, los medios de comunicacion han demostrado ser una via muy eficiente para
moldear la opinion publica. Gracias a su participacion en la vida de las personas, los medios de
comunicacion han sido capaces de influenciar (de manera negativa o positiva) a la opinion
publica, especialmente cuando se trata de politica. El escritor francés Sylvain Timsit ha sido uno
de los principales autores sobre las estrategias mas utilizadas por parte de los medios de
comunicacion para manipular a la opinién pablica. A continuacion, se mencionan algunas

estrategias de manipulacion®:

Utilizar el aspecto emocional méas que la razén. Este tipo de estrategia influye en la toma de
decisiones de tanto de los votantes hobbits como hooligans (irracionales) debido a su
desinformacidn y a su vision politica sesgada dejandose manipular por las situaciones
emocionales antes de corroborar la informacion. Un ejemplo de esta estrategia, es evidenciado en
el periddico “El Tiempo “con la noticia “Nuestra democracia es hoy mas amplia, mas diversa,
mas incluyente”, cuando se pretende abogar a las emociones de las personas dejando a un lado la
razon. Sino que los medios de comunicacion utilizan palabras de personajes los cuales pueden
evocar la parte emocional de las personas, mas que la parte racional, para impulsarlos a tomar

decisiones a favor de sus intereses (El Tiempo, 2018).

Mantener al publico en la ignorancia y promover al publico a complacerse con la
mediocridad. Esta estrategia influye en la toma de decisiones tanto de los votantes hobbits como
hooligans (irracionales) debido a su desinformacion, a su vision politica sesgada o a su falta de

interés en temas de esta indole, conformandose con la informacion brindada por los medios de

! LLas Estrategias de Manipulacion se encuentran en su totalidad en los anexos.
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comunicacion o simplemente aceptando permanecer sin esta misma. Como un ejemplo, en el
cual se puede evidenciar la utilizacion de esta estrategia, es la noticia “No habra debate
presidencial antes de la segunda vuelta” del periodico el Tiempo, donde se puede ver como tema
central la cancelacion del debate presidencial antes de la segunda vuelta. Esto se puede
considerar como una forma de mantener la ignorancia de los votantes (como se menciona
anteriormente) porque pretende que las personas se conformen con la poca informacion a su
disposicidn sobre las propuestas de cada candidato o que, en su defecto, estos votantes se
mantengan en la ignorancia y no tengan claro la informacién para tomar una mejor decision a la

hora de votar (El Tiempo, 2018).

Reforzar la autoculpabilidad. Este tipo de estrategia influye en los votantes hobbits y
hooligans (irracionales) al momento de tomar sus decisiones politicas debido a su mediocre
conformidad con la informacion brindada por los medios de informativos; su vision sesgada y su
desinterés, se ven manipulados facilmente haciéndolos sentir culpables del posible futuro del

pais (el fin de la paz o convertir a Colombia en la préxima Venezuela).

Conocer al individuo mejor que ellos mismos. Esta estrategia influencia la toma de decisiones
politicas de los votantes hobbits y hooligans (irracionales), debido a su mediocre conformidad
con la informacion brindada por los medios de comunicacion, su visién sesgada y su desinterés,
se pueden generalizar sus preferencias en temas politicos, usandolos para beneficiar ciertas
campanas politicas. Uno de los ejemplos observados es, Noticias Caracol, en los segmentos
donde preguntan a los jévenes por quienes tienen mas afinidad politica. Aqui se puede observar
cdémo los jovenes son mas propensos a debatir sobre politica en redes sociales pero son renuentes
a salir a votar, contribuyendo al abstencionismo. Esto lo utilizan los medios de informativos para
rastrear las preferencias politicas a través de las redes sociales y utilizar las opiniones de los

17



jovenes para influenciar a otros y, asi, mover la balanza politica hacia donde ellos pretenden (ya

sea por el candidato o partido por el cual muestran interés).

3.2. Campafa politica y agenda setting

Los medios de informacion tienen la obligacién de informar, no obstante, estos
medios mantienen una agenda a la hora de informar sobre los acontecimientos ocurridos tanto
dentro del pais como fuera de este. Esto lo explica la teoria de la Agenda Setting, que segln
Maxwell McCombs y Dixie Evatt (1995) “la agenda-setting es la capacidad de los massmedia de
seleccionar y destacar ciertos temas sobre otros, y con ello causar que los asuntos destacados
sean percibidos como importantes por el publico” (p, 7-32). Es decir, dentro de esta teoria se
estudia como los medios de comunicacion tienen la capacidad de ejercer influencia en la
audiencia mediante la consideracion de los temas més relevantes. Asimismo, ofrece una
explicacion sobre el por qué cierta informacion resulta o no de interés publico importante para la
poblacidn, especialmente, durante un evento importante como las elecciones presidenciales de
una pais. Ahora bien, existen 3 tipos de agenda relacionadas con el proceso comunicativo, las
cuales son: la agenda publica, la agenda de los medios y la agenda politica. De las anteriores
tipologias, este trabajo se centrara en la agenda de los medios de comunicacion.

La agenda de los medios de comunicacion (the media agenda) es una variable importante a la
hora de analizar el indice de contenidos los cuales ocuparan las portadas de los medios durante
un tiempo. EIl nimero de noticias que aparecen en los medios se miden por su nivel de
importancia, paginas que ocupa, tiempo dedicado y con qué recurrencia se publica sobre ese

tema.
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Tabla 1: Ranking de los temas méas destacados durante la campafia (EI Tiempo)

Ranking segun el . .
, . NuUmero de articulos
Temas numero de articulos
que aparece
que aparece
Mundial Rusia 2018 1° 614
Elecciones Presidenciales Colombia 2018 2° 444
Venezuela 3° 223
Corrupcién 4° 219
Medio Ambiente 5° 156
Conflicto y Narcotréafico 6° 96

Fuente: Elaboracion Propia con datos de El Tiempo?

Tabla 2: Ranking de los temas mas destacados durante la campafia (Noticias Caracol)?

Temas

Ranking segun el numero
de segmentos en los que

Numero de segmentos
en los que aparece

aparece
Elecciones presidenciales 2018 1° 143
Mundial Rusia 2018 2° 58
Conflicto-narcotrafico 3° 10
Venezuela 4° 8
Corrupcion 5° 4
Medio ambiente 6° 2

Fuente: Elaboracion Propia con datos del Canal Oficial de YouTube de Noticias Caracol*

2Una muestra de los articulos revisados para la elaboracion de la tabla se encuentra en los anexos.
3 A la hora hacer la revision, la pagina de la Noticias Caracol presentaba fallas, por ende, se utiliz6 el canal oficial
de YouTube, en donde habia videos a los cuales no se tenia acceso. De acuerdo con lo anterior, las cifras pueden

variar.

4 Una muestra de los segmentos revisados para la elaboracion de la tabla se encuentra en los anexos.




En las tablas 1y 2, aparecen los temas considerados de mayor relevancia durante la época de
la segunda vuelta de las elecciones. Para El tiempo, el tema mas relevante fue el Mundial de
Futbol Rusia del 2018 y, en segundo lugar, el tema de las elecciones presidenciales. Mientras que
para Noticias Caracol, el tema con mas relevancia fue el de las elecciones presidenciales y como
segundo lugar, el Mundial de Futbol Rusia 2018. Esto indica cuales temas para los “massmedia”
causaron mayor impacto en la opinion publica de los ciudadanos, influyendo de una u otra
manera en la toma de decisiones politicas de cada uno de ellos, saturarlos de informacién y

dejando de lado otros temas significativos, como el medio ambiente, fuera de la agenda.

3.3. Opinion Pablica durante el proceso de reeleccion

La opinion no surge de la nada, sino que, es el resultado de un proceso de formacién. En
otras palabras, es un proceso social en el cual estuvieron involucrados varios factores. Se
entiende la opinién publica como las afirmaciones juicios y/o comentarios emitidos por los
miembros de la sociedad sobre diversos temas que afectan a la sociedad. Para Habermas, el
concepto de opinion publica tiene relacion con el concepto del “espacio publico”. En su libro
Facticidad y validez, publicado en 1992, afirma que el espacio publico se presenta como lugar de
surgimiento de la opinion publica, la cual puede ser manipulada o deformada, pero aun asi, es
fundamental para cohesién social y la construccion politica de la sociedad (Cucurella, 2001).

Elisabeth Noelle-Neumann, plantea en su libro La Espiral de Silencio. Opinion Publica:
nuestra piel social, que la opinion publica es una forma de control social, en el cual, las
personas adaptan sus comportamientos a las actitudes predominantes sobre lo que se considera
aceptable o no. De esta forma, resulta mas facil comprender aspectos como el comportamiento

electoral de los ciudadanos o las relaciones entre los medios de comunicacion y la sociedad. Es
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decir, los individuos se preocupan mas por ser socialmente aceptados y no juzgados y no por
tener una opinidn diferente, ya que, al tener una opinién diferente de la mayoria de personas o
del circulo de personas con las que interactta, supone un castigo lo cual podria considerarse
como el aislamiento de ese individuo. Por ende, para la autora, la opinioén publica es “aquella
opinidn que puede ser expresada en publico, sin temor a ser sancionado, y sobre la cual se puede
basar un comportamiento publico” (Noelle-Neuman, 1947).

En Colombia, la opinidn pablica siempre se ha visto influenciada por los medios de
comunicacion, los cuales tienen su propia agenda, como se pudo observar en la seccién anterior.
Esto puede ocasionar que las opiniones de los colombianos se muevan hacia una direccion en
especifico. Es pertinente recordar cuantas veces, los medios de comunicacién como El Tiempo y
Noticias Caracol, han contratado a empresas encuestadoras para realizar sondeos y cdmo se
comporta la opinion pablica de la poblacion. No obstante, es necesario considerar los intereses
de estos medios de informacion a la hora de publicar los resultados o lo que pretenden inducir en
las personas. Aunque la intencidn de estas encuestas es informar a la poblacién sobre las
preferencias de la misma, también pueden ser utilizadas para manipular o “atraer” a las personas
que todavia no tienen una intencion de voto clara.

Durante la época de las elecciones presidenciales de 2018, tanto en la primera como en la
segunda vuelta, se realizaron diferentes encuestas para conocer la intencion de voto de las
personas o cudl era su opinién sobre los candidatos que estaban aspirando a la presidencia. Una
de las empresas encuestadoras fue Invarmer, contratada por Noticias Caracol, la cual realizé una
encuesta donde mostro su respectivo sondeo a través de un segmento especial transmitido el 12
de junio de 2018; en este, se expone la intencion del voto por parte de los colombianos y

mostrando la favorabilidad de Ivan Duque con un 57,2% y a Gustavo Petro con un 37,3%. La
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encuesta también revelé como el candidato del Centro Democratico tenia mayor favorabilidad en
la zona rural que en la urbana. En la zona rural contaba con el 73,4% en contraposicion con el
53,0% obtenido en el casco urbano. Esto, segun los analistas del segmento, se encuentra ligado
con la influencia que podria tener el ex presidente Alvaro Uribe. Asimismo, se explica las
probables razones por las cuales la intencion de voto era menor en el casco urbano y se llegé a la
conclusion donde se tenia un voto de opinion por parte de las personas y, probablemente, el
uribismo no es tan marcado como en la zona rural (Noticias Caracol, 2018). Ahora bien, segun la
empresa encuestadora Garumo, contratada por el periddico El Tiempo, sefial6 también un
panorama favorable para el candidato uribista con un 52,5% y para, el ex alcalde de Bogota se le
otorgd un 36% de intencion de voto. De esta manera, la encuesta mostro una estimacion de voto
de un 49%, lo cual representaba una disminucion de 4 puntos con relacion a la primera vuelta en
la cual la participacion fue de 53% (EI Tiempo, 2018).

Por otro lado, el Centro Estratégico Latinoamericano de Geopolitica (CELAG), durante la
segunda vuelta presidencial, realiz6 una encuesta entre el 29 de mayo y 6 de junio de 2018 para
tener un mejor panorama de cual era la opinion de los colombianos con respecto a los candidatos
que se enfrentaban el 17 de junio de 2018. Este estudio constd de 2,063 entrevistas presenciales
efectuadas a personas, las cuales manifestaron su voluntad de votar. Igualmente, para la
construccidén de la muestra se seleccionaron 20 de los 32 departamentos del pais, lo que supone
el 92% del censo electoral y de entre estos 20 departamentos se eligid la ciudad mas importante
de cada uno, cubriendo de esta forma el 80% del censo (CELAG, 2018). Esta encuesta detallo

los siguientes datos:
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1. Atan solo diez dias de la eleccidn presidencial, la brecha de intencién de voto entre
ambos candidatos era 5,5%, Ivan Duque a la cabeza con un 45.5% y Gustavo Petro con

un apoyo del 40%, segun los encuestados.

A que candidato piensa votar en las elecciones del 17 de junio para elegir al
proximo presidente de Colombia?

PETRO"7

PRESIDENTE 4

Ivan Duque

CENTRO.
) DEMOCRATICO

Man

Cora de

Fuentes: Centro Estratégico de Geopolitica (CELAG), 2018.

2. En cuanto a la imagen de los candidatos y la aprobacion de estos, se puede reflejar una
mayor aprobacidn con respecto a lvan Duque con un porcentaje de aprobacion del 48,8%.

Con respecto a Gustavo Petro, su margen de aprobacion es del 43,2%.

De igual modo, durante esta época de elecciones, se mostraron otras encuestas en donde se

evidencia una situacion similar, algo que ya planteaba la CELAG con sus resultados. Gallup, una
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de las empresas encuestadoras mas grandes y reconocidas en el mundo, ha realizado diversas
encuestas en Colombia para conocer la intencion del voto y entender la opinién de los

encuestados con respecto a los candidatos durante segunda vuelta presidencial. En sus encuestas

se puede encontrar lo siguiente:

GALLL F"
Tiene usted una opinién favorable o desfavorable de: P“L L

BASE: 600 ENCUESTADOS, ERROR 4%

Ivan Duque J

s ' ' '
[+]a 8] Dicas Feb.ay Abray Junag AgoaT Octag Dieag Feb.ab Abrad Jun.ag

—&—Favorable —a— Desfavorable I

'8 830408049 d 00000000230

Fuente: Encuesta Gallup Poll junio 2018

Dentro de esta encuesta se evidencia como la opinion de los ciudadanos, con respecto al
candidato del Centro Democratico, Ivan Duque, comienza a mejorar en 2018, meses antes de la

primera vuelta presidencial, hasta llegar a un porcentaje de 56% de favorabilidad para el mes de

las elecciones de segunda vuelta.
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GALLUP

PedLL

Tiene usted una opinién favorable o desfavorable de:

BASE: 6oo ENCUESTADOS, ERROR 4%

Gustavo Petro Urrego J
ALVARD ALVARO AUAN JUAN
URIBE 1 URIBE 3 MANUEL MANUEL
SANTOS 1 SANTOS 2

Ba

6o

40

EL)

EEEEEEE R R EEEEEEEEEEEE L EEE R AR N-AEE-S
BIITFEEERT 55523855485 5 405883 2355285255528 828¢8
H
.
g2
53
—8—Favorable —8— Desfavorable |

NOTA: LAS CIFRAS ESTAN EXPRESADAS EN PORCENTAJE

L 0008020004044 0004000000130

Fuente: Encuesta Gallup Poll junio 2018

Ahora bien, con respecto al candidato Gustavo Petro, la gréafica representa diferentes
periodos en los que el candidato del partido Colombia Humana ha estado activo en la politica.
Sin embargo, en el grafico muestra como, en las Gltimas columnas de comienzos del afio 2018
antes de la primera vuelta, Petro tenia una favorabilidad del 53%, no obstante, esa favorabilidad
bajo para el mes de la segunda vuelta.

Estos resultados, tanto los reflejados por el CELAG como por Gallup, muestran que la

intencion de voto y la opinion favorecid al candidato Ivan Duque desde un principio.
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3.4. ¢ Qué provoca la politica en nosotros? Impacto de los medios de comunicacion en la

decision electoral

Durante mas de 70 afios psicélogos, sociélogos, economistas y politdlogos han dedicado su
tiempo a estudiar como las personas piensan, reaccionan y, por supuesto, la forma de tomar
decisiones a lo largo de su vida politica, es decir, ¢qué provoca la politica en nosotros? (Brennan,

2016)

El resultado de las investigaciones anteriormente mencionadas es sintetizado por James

Brennan (2016), en su libro Contra la Democracia, donde afirma:

Las personas se diferencian por la firmeza con la que sostienen sus opiniones politicas. Hay
personas que se aferran a sus opiniones con fervor religioso, mientras que otras s6lo tienen
percepciones sin demasiada conviccion. Algunas mantienen la misma ideologia durante afios,
mientras que otras cambien de opinién en un instante. Las personas se diferencian por la
consistencia de sus puntos de vista. Algunas personas tienen un conjunto de opiniones unificado
y coherente. Otras tienen creencias contradictorias e inconsistentes. Las personas se diferencian
por el nimero opiniones que tienen. Algunas de ellas tienen una opinién para cada cosa y otras
apenas tienen ninguna. Ademas, la gente se distingue por la cantidad de informacion o de
pruebas con la que cuenta para respaldar sus creencias. Hay personas que tienen una solida
formacion en las ciencias sociales consideradas relevantes. Alguna simplemente ven las noticias
otras apenas saben nada de la politica. Tienen opiniones, pero muy poca o ninguna evidencia que
las respalde. Las personas se diferencian por la manera de considerar y responder aquello con lo
cual no estan de acuerdo. Hay personas que consideran a sus adversarios politicos como

satanicos, mientras que otros creen que simplemente estan equivocados. Algunas piensan que al
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menos una parte de sus oponentes es razonable, mientras que otras los creen a todos idiotas. Las
personas también se distinguen por el grado en la manera en que participa; algunas de ellas se
obsesionan con la politica de la misma forma que otras lo hacen con las aventuras amorosas de
los famosos. Hay personas las cuales votan, son voluntarias, hacen campafa y donan. Sin
embargo, muchos nunca han participado y nunca lo haran. El estado podria revocar sus derechos

politicos y no se darian cuenta y les importaria. (p. 34-35)

De acuerdo con lo anterior, el autor divide en tres grandes grupos a los ciudadanos
demdcratas, que son Los Hobbits y Los hooligans quienes en la tipologia de votantes de Sodaro
serian los votantes irracionales y Los Vulcanianos quiénes serian los votantes racionales en la

tipologia de Sodaro.

Por otro lado, existe otra manera para dividir electorado colombiano: En primer lugar, el voto
de opinion, el cual es el segmento donde se refleja con mas exactitud dentro de las encuestas,
salvo por los cambios de preferencia. En segundo lugar, los abstencionistas, que son las personas
que no sienten la necesidad de votar porque no se sienten identificados con los candidatos ni con
sus propuestas. Y, por ultimo, los que se mueven por las maquinarias, es decir, los electores

involucrados en la compra de votos y que de lo contrario serian abstencionistas. (Lindarte, 2018)

A partir de lo anterior, se pueden ver grandes similitudes en las diferentes tipologias de
votantes, donde se evidencia que el voto de opinion, los vulcanianos y los hooligans
(dependiendo de las bases en las que se tomaron las decisiones para votar) comparten diversas
caracteristicas, lo cual los pondria en el mismo grupo. Los abstencionistas y los movidos por la
maquinaria se podrian considerar votantes irracionales o hobbits como lo describen las

clasificaciones de Sodaro y Brennan, respectivamente.
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Ahora bien, se podria decir que durante las elecciones electorales se pudo evidenciar los
distintos tipos de votantes mencionados por el autor James Brennan y que tienen su equivalente
tanto en Sodaro como en Lindarte. Durante la segunda vuelta de las elecciones presidenciales, el
porcentaje de participacion ciudadana fue del 53,04% , es decir, 19°511.168 personas votaron de
los 36°783.940 que estan habilitadas para hacerlo como lo informé La Radio Nacional de
Colombia, donde el Candidato del Centro Democréatico Ivan Duque obtuvo el 53,98%
(10°737.080) de los votos, mientras que el candidato de Colombia Humana, Gustavo Petro, contd
con el apoyo del 41,81% (8°034.189) de los votantes, de igual manera el voto en blanco obtuvo
el 4.2% (808.368). De los resultados obtenidos se puede observar cémo las tipologias de votantes
anteriormente mencionadas hicieron parte de esta, donde tanto los hooligans, como los votantes
irracionales, el voto de opinion, los hobbits y los movidos por la maquinaria ejercieron su
derecho al voto, aunque no de la manera correcta, ya que no contaron con la informacion
necesaria, tuvieron una vision sesgada, su decision fue manipulada y demas factores los cuales
evitan que se pueda tomar una decision racional. Asimismo, los Vulcanianos y el votante
racional, ejercieron de la misma forma su derecho al voto, con la diferencia de que su decisién
estaba basada en argumentos validos y una visién objetiva, practicando de manera correcta el
ejercicio del voto. Por otro lado, se presentd un abstencionismo del 47%, el cual ha sido el méas
bajo en la historia de Colombia. Segun la clasificacion de Brennan, este porcentaje representa a
las personas que no salieron a votar, es decir, los hobbits, las personas que no tienen ninguna
afinidad politica o les es indiferente todo lo relacionado con el ambito politico; por otro lado,
para Sodaro serian votantes irracionales, porgque es imposible que tome una decision racional,

debido a su desinterés y desinformacidn; y para Lindarte se denominaria abstencionistas.

3.4.1 ;Qué nos motiva a votar?
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Colombia, al ser un Estado social de derecho y entendida como una Republica democrética,
participativa y pluralista, segun lo estipula en la constitucion politica de Colombia de 1991 en su
articulo 1, se entiende que cada colombiano tiene derechos, tales como los mecanismos de
participacion ciudadana consignados en el articulo 103 de esta misma, en este caso el voto. Es
decir, se le otorga a la poblacion la potestad de tomar libremente sus decisiones politicas sin
intervencion de otros individuos o entidades. Asimismo, dentro de los fines esenciales del
Estado, estipulados en el articulo 2 de la constitucion colombiana, se encuentra “...facilitar la
participacion de todos en las decisiones que los afectan y en la vida econdmica, politica,
administrativa y cultural de la Nacion...”; es decir, la constitucion asegura el deber del Estado
con respecto al voto, ya que busca la manera de simplificar el proceso para volverlo sencillo y
hacerlos a todos participes de la democracia colombiana. Sin embargo, parte de la poblacién no
ejerce este derecho, o simplemente no lo hace de manera racional, dejando en manos de otras
personas las decisiones politicas mas importantes del pais, convirtiendo tanto la participacion
electoral como la falta de esta en un problema de dificil solucion para quienes han decidido
investigarlo. Este hecho se deriva de las malas percepciones de las administraciones que se han
presentado en el transcurso de la historia del pais, instituidas tanto por los medios de
comunicacion mencionados anteriormente, como por las experiencias vividas por 1os mismos
ciudadanos.

Asimismo, los ciudadanos pueden tomar decisiones electorales motivados por factores

individuales, compuestos por factores sociol6gicos como el género, grupo de edad, estrato social,
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actividad principal y/o Nivel académico, junto con factores externos tales como los temas de

campafa y/o la afinidad e identificacion con los partidos politicos (Pérez, 2016).

Fuente: ;Qué nos lleva a votar? Lo que todo politico debetia saber para conquistar el voto en Colombia. (Pérez, 2016).

Probabilidad de votar

Factores individuales

Factores sociologicos Factores politicos

Género [ Identificacion partidista ]
| I
Grupo de edad l Issues de campania J
|
Estrato social
I
Actividad principal
I
Nivel académico

Por otro lado, aunque las variables expuestas por Carlos Pérez en su libro “;Qué nos lleva a
votar?” describen casi a la perfeccion el proceso de la toma de decisiones politicas llevado a cabo
por los electores, existe un factor sumamente importante, el cual deberia tenerse en cuenta para
analizar este fendmeno, como lo son los medios de comunicacidn, ya que son consultados con
frecuencia por los colombianos, como se evidencié anteriormente, por pueden influencias el voto

de los sufragantes.
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Probabilidad de votar

Factores individuales

Medios de
Comunicacion

Factores politicos

Factores sociologicos

Género [ Identificacion partidista ]
|
[
Grupo de edad l Issues de campaiia J
|
Estrato social
|
Actividad principal
[
Nivel académico

Fuente: Elaboracion propia con datos de ¢Qué nos lleva a votar? Lo que todo politico deberia saber para conquistar el voto en

Colombia. (Pérez, 2016).

31



4. Conclusiones

Es elemental recordar que los medios de comunicacion son esenciales para las elecciones
democraticas. Una eleccion libre y justa no se trata solamente de votar en las condiciones
adecuadas, sino que, es necesario contar con informacion relevante sobre los partidos, las
politicas, los candidatos y el propio proceso electoral, dando a los electores las condiciones
Optimas pacer una seleccién informada y racional. Es decir, los medios de comunicacion son
considerados como uno de los mayores influenciadores de la opinidn pablica, especialmente
durante la época de elecciones presidenciales. También son medios que conocen a la poblacion
colombiana y saben como manejarla o manipularla y, asi, formar su propia opinion.

Medios como El Tiempo y Noticias Caracol fueron unos de los principales
personajes durante las elecciones del 2018 debido a su posibilidad de influir en la opinién
publica de las personas. Asimismo, con las graficas anteriormente presentadas, se evidencio el
consumo, por parte de los colombianos, y popularidad de los mismos.

En las encuestas previamente revisadas se observar la aprobacién y/o la favorabilidad de Ivan
Duque frente a Gustavo Petro. Lo anterior, pudo influir en la intencién del voto de las personas,
debido a que, al ser bombardeadas por este tipo de informacidn y mostrando cifras positivas con
respecto a la imagen del candidato del Centro Democratico, pueden quedar con la impresién
donde votar por cierto candidato es mejor que votar por su contrincante. Aunque no se puede
dejar de lado otros factores como las alianzas poseidas por el candidato o el respaldo de Alvaro
Uribe.

Como conclusidn, son los medios de comunicacién los encargados de recolectar e interpretar
informacidn la cual beneficia a las élites politicas, informacidn que luego sera transmitida a la

poblacién. Asimismo, la tecnologia ha llegado a ser un gran aliado para los medios de
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comunicacion, ya que producen necesidades con una simple solucion, junto con la sensacion de
satisfaccion a los votantes; es decir, les hace creer que con votar, segun lo sugieren los medios,
estan siendo escuchados y son importantes dentro del espectro de la politica. Es asi, como estas
herramientas de entretenimiento e informacion terminan siendo armas utilizadas para propagar
ideologias y adoctrinar de alguna forma a la poblacion para controlar su manera de pensar, tanto
como su comportamiento politico, manipulando de esta manera la agenda mediatica, el clima de
opinion teniendo como resultado un voto de opinidn con una vision sesgada que beneficia y pone

en el poder al candidato en cuestion.
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SEGUIR OTRAS CIUDADES

Emergencia ambiental en Tibu por agresiones
contra campo petrolero

Perforaciones ilicitas ocasionaron el derrame de 350 barriles de crudo en esta zona del Catatumbo.

Fote: tesia de et

RELACIONADOS: ECOPETH!

" NORTE DE SANTANDER

CONTENIDO PATROCINADG
70 afios de la Republica Popular China
s s 13 sepuncs potenca econcrmeca murdial y o
Ecopetrol activé un plan de contingencia en zona rural del municipio de Tibu, en SR ENPREI R M. -

Norte de Santander, donde este viernes se produjo un derrame de crudo debido a dos
perforaciones f{licitas en la linea de transferencia de la estacién J - 10 alal- 21 del
complejo petrolero llamado Campo Tibi.

CATATUMBX

Por: Cocuta & de fus 8. 09

Temas relacionados

T | cammumso

Fiscalia allana Un nifio de 7 aiios fue

Gobernacion de Norte de herido por una mina

Santander antipersonal en el en Norte de Santander
Catatumbo

Como parte de la medida, que fue implementada en la vereda La Cuatro, se instalaron
diez barreras mecanicas para realizar la contencién del producto y se desplegaron
diez cuadrillas de personal para realizar labores de recuperacion del fluido y limpieza
del area afectada

TibG '

Tit, Norte de Santander

+

Google

wim d g €010 Tarmeamos de usn

El acto ilicito produjo caida de mas de 350 barriles de petréleo sobre una extension
estimada de 3.200 metros cuadrados.

“Ecopetrol rechaza estas acciones ilicitas que ponen en riesgo la integridad de las
personas, generan graves conse ias al medio it y afectan el normal
desarrollo de las actividades petroleras®”, indico la estatal petrolera en un comunicado

En lo corrido del 2018, un total de 285 valvulas ilicitas, utilizadas para el hurto del
hid buro, han sido sobre esta que se
extiende en la regién del Catatumbo.
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Petro, disfrazado de ovej

lo quieren ayudar a subir; los de mafian

Saal Hernandez Bolivar |

Por: Sadl Herndndez Bolivar 1 dle 23 pr

No recuerdo una campana presidencial en la que un ¢ y haya

istar al electorado zredo extremista,

radicalmente de discurso parano a
mostrandose come algo gue no es. Algin asesor de la campana de Gustavo Petro debid
advertir que, con tantes tires en el pie, el candidato se exponia a un naufragio en
primera vuelta, ¥ que la dnica manera de ganar en sequnda seria ponerse piel de oveja
¥ una caperucita roja.

Temas relacionados

LOmEr g o AvE THE CH
quzuela Blunsqo del El imbécil juvenil
2019

LDREN bt 12 siE THE CHILDREY -
¢ Tercer tiempo para
alcaldes y gobernadores?

Desde entonces lista de

Petro ya no es comunista, y ‘nunca’ lo ha sido. Es un cap
racamandaca que va a democratizar la riqueza Eso suena a la naufragada
‘prosperidad democratica’ de Santos, pero algo es
fue. Dice que no podria aplicar el modelo venezolana, que aplaudio como foca

nilo

algo. Ya Petro no es chavis

lustros, | aqui no hay

¥ porque quiere acabar con el modelo extractivista

amaestrada por mas de tr

qu

rigu

¥a Petro no va a expropiar ni ha amenazado a nadie con el tema. Que fue que Ardila
Liille y el duefic de El Ubérrime oyeron mal Al contrario, Petre va a repartir tiefras a

diestra y siniestra;

sobre todo, a diestra, donde est
produeis, ¥ va a repartir semmill.
poder venderle esos productos al primer mundoe, donde exigen semillas

an los agroindustriales que si s:

s lransgénicas de Monsanio, Syngenta o [ para
certificadas

(Que no jedan los mamertos!

#h, ya Petro no es mamerto ni lo fue. Ha dicho que nunca ha tenido un arma en sus
manos, que nunca combatis, que nunca ha matado a nadie. Solo falta que niegue haber

estado en el M-19. Ya no es el importante idedloge subversive del que se jactaba haber
C
cuestionable, cabecilla de una organizacion prodiga en secuestros y asesinatos. @5
por €50 que, segin la direccidn de Justicia Transicional del Ministerio del Interior,

Petro no aparece como indultado ni amnistiado?

sido; negarlo es basico po clombia ne va a elegir un sujeto con un pasado tan

Va Petro no es ateo ni lo fue. Es un cristiane convencido a cuyo lado el exprocurader
Ordonez parece un blasfemo impio. Ahora hasta luce una camandula pulsera, y volea

crucifijo que da miedo, Raro que sus copartidar no se la hagan por aquello de

qQue estamos en un
partira las aguas para liberar al pueblo oprimido y ahogar las huestes del faradn. En el
colma del delirio, recibis las tablas de la ley' del Yahvé lituano y la serpiente del
paraiso; esa que dijo “nadie olvidard que Petro fue el primero que trajo a Chivez a
Colombia

Estado laico. Incluso, adopta mitos biblicos: se cree el Moisés que

Pera ;a qué clase de candidato le piden sus cofrades cosas come no expropiarn no
convecar una asamblea constituyente, no robar, impulsa privada,
garantizar la democracia pluralista o respetar el Estado social de derecho? Pues a uno
que todos saben gue se va a llevar la democracia por los cuernos

la indcia

Alguien que ahora puede decir hasta misa n el pasado ha advertido que

hars la revolucion desde el poder y que se gquedard

cometido. Muchos jovenes de hoy lo quieren

atornillado hasta conseguir su
dar a subir; los de manana

SOMo en

Venezuela y Nicaragua— se ter

irdan que hacer matar para bajarle, cuando no quede

nada.

Las encuestas siguen dando ganadoer a un hombre serio y bien preparado como Ivan
Dugue. Algunas hasta con 20 puntos de ve
Paor eso ne hay que confiarse. Los efectos toxicos de un probable triunfo de Petro se

ja (Invamer), otras con solo 6 (Datexco)

an desde el lunes 18, cu
sus capitales, pues, por mucho gue se esfuerce, todos saben bien lo que Petro
representa. No nos lamentemes después. Aungue el lobo se vista de oveja, lobo se
queda.

ando empiecen a huir espantados los inversionistas y

SAUL HERNANDEZ BOLIVAR

e tendran que hacer

matar para bajarlo.

MAS DE SAUL HERNANDEZ BOLIVAR

eraemo 21 o2 2018
Una despedida
La mia ha sida |,
a gente gel com)

ana a la de
fn de estrato 3.

EMNERD 07 DE 2019
Venezuela, el riesgo del 2019

Ya muchos se preguntan sl es1o s parte oe
AN plan para c bl aColombila

DICIEMBRE 10 DE 2018
d’eldonara?etro?
salir con sus fala

idar su verdad

volucons

pera no nos hard
a de falso

NOVIEMBRE 25 DE 2018
Contratos y cormupeién
La cormupcion s
que ni siquiera

da.

MOVIEMBRE 12 DF 2048

El imbécil juvenil
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SEGUIR VENEZUELA

Denuncian bloqueo a portales de noticias en
Venezuela

El Colegio Nacional de Periodistas dice que se esta atentando contra el derecho a la informacion.

>imi-aial

T

&
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&

>

RELACIONADOS: VENEZUELA  NICOLAS MADURO CONTENIDO PATROCINADO

Por: EFE 5 de Junio 2018, 11:47 2 Inversion, talento humano y apoyo
gubernamental, la triada del éxito

El Colegio Nacional de Periodistas (CNP) de Venezuela denuncio este viernes el LA INPOVIBN y 105 NANTES Qe K3 Propasesto el

FEarte s han hecho e en todo ef mundo
bloqueo, por parte del Goblerno de Nicolas Maduro, a portales de noticias en el pais, . y
como El Nacional y La Patilla, al sefialar que esto atenta contra el "derecho del

ciudadano a estar informado®

& Asamblea Constituyente cifra en 80 los excarcelados en Venezuela
& Venezuela, entre los peores en la lucha contra el trafico ilicito

& Oposicién venezolana pide mayor presién por un ‘canal humanitario’

Temas relacionados

aENTE acra MARIA (SABEL UEDA o< 13 DomACIONES oct e
Muestran la lujosa vida de Noa ion de la prepara

1a hija de Hugo Chavez en protesta nuevas sanciones a Cuba
Nueva York por su apoyo a Maduro

“Tenemos que recalcar el bloqueo que le hacen a muchas pdginas web, al portal de La
Patilla, a otros portales (...) as{ como sucede con la pagina web del diario El Nacional®,
dijo en rueda de prensa el presidente del CNP, Tinedo Guia, quien reiteré que los

El periodista indico ademas que el Gobierne "dispone de mas de 600 medios de
comunicacion a su alcance para hacer la da que id en
beneficio de su ejercicio como Gobiemo” pero que los medios privados “reciben
presion de los organismos del Estado para que la informacién no salga”

Asimismo, recordé que en el pais hay falta de papel para los periédicos, un hecho que
se ha denunciado desde 2014 y por el cual "muchos® diarios han tenido que cesar sus

operaciones.
“El Gobierno controla, a través de la h delaC 6n M. iro, del
polio que ejerce, entregandole las bobinas de papel a los medios que son

anuentes de la politica del Estade”, dijo al tiempo que rech quese p
1a falta de papel al "bloqueo econémico” que viene di dola A de
Maduro tras las sanciones de EE.UU. el afio pasado.

"No es por un bloqueo econdémico sino que hay una politica de cercenamiento de la

informacion que el Colegio N; | de Peri como on democratica,
rechaza contundentemente”, apunto.

El portal La Patilla, del periodista Alberto Ravell, y El Nacional, de Miguel Henrique
Otero, han denunciado en los Gltimos dias que la empresa estatal Cantv, encargada del
servicio icoydei ha en ciertas zonas sus portales web.

Segun cifras del N: I de Tr: (SNTP), desde 2012 se han
cerrado mas de 40 medios de comunicacién en Venezuela

EFE
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Los latinos buscan ¢l calor del Mundial en 1a Plaza Roja de Mosct

Los latinos buscan el calor del Mundial en la Plaza
Roja de Moscu

El verano animé a hinchas colombianos, pero también de otras selecciones suramericanas.

In grupo de Colom! sfucros de la Plaza Roga.cn Mosco

Fote: Maurcia M

RELACIONADOS: SELECCION

Por- GABRIEL MELUK 12 de 2018, 0859 pm

S1 Carlos Vives canta que “la ciudad de New Orleans se parece a Barranquilia”, bien se
podria decir, con 1odas las glgantescas proporciones, que *la ciudad de Mosct se
parece a Bogotd”. Y que quede bien claro que no lo es por su espectacular metro
subterraneo. Faltaba mas.

Temas relacionados

COPA AMERICA 2520 03:38 P SELECCION COLOMBIA o230 ra EL PRIMER CAFE OCT W

Este es el logotipo de la Colombia ya tiene su Reforma pensional

Copa America 2020 segundo nval para le fecha ipreparan sorpresas?
Fifa de fuertes en el tenis

Se parece en su clima. En la mafiana de este martes calenté el termémetro a 19 grados
con un sol picante, como ese de la sabana cundiboyacense que pone colorados los
cachetes cuando, ademas, pega la brisa fria Justo a la una de la tarde, el cielo se puso
gris y antes de la 130 ya llovia Fue un chubasco de gotas menudas y separadas.

La Plaza Roja, el mas simbolico sitio del centro de Moscu, estuvo cerrada un rato para
los turistas y visitantes que han llegado a esta ciudad de mitos y leyendas con motivo
de la Copa del Mundo de Futbol que empieza manana. El 12 de junio es el Dia de Rusia.
Ayer era feriado. Se 1a D dela 1 en 1990, la
Federacion de Rusia se independizo6 de la Unién Soviética.

En uno de los bares aledafios a la plaza, al lado de una imagen de bigote y chivera; la
del coronel Sanders en un K Fried C] y no del big vla de
Lenin, escampan entre vasos de cervezay en mesas distintas grupos de fanaticos de
Per, Argentina, Brasil, Colombia y México

Y en un primer partido del Mundial se desaffan a canticos: "i{Cémo no te voy a
querer...t", gritan a golpes en la mesa los peruanos. “jArmiba, Peru: carajo!”, con ese
alarido de guerra termina el cantito que han repetido sin quedarse afonicos. “Rusla,
decime que se siente tener en casa a tu papa_*, entonan, entonces, los argentinos sin
parar, como lo hicieron hace cuatro afios en Brasil Los brasileros toman su turno y
responden “venimos a ser campeones”, un canto con €l mismo ritmo del de las barras
del Rio de la Plata. No es samba

El grupo de colombianos solo atinan a repetir un “;Co-lom-bia, Co-lom-bia, Co-lom-
bia!", que acababa siempre en ese madrazo en grito 1an de la tierra, mientras agitan
una bandera y mueven una imitacion plastica de la Copa del Mundo de la Fifa ‘made
in China’ que vale 5.000 pesos en los ‘agachese’ de Bogota y que aqul s una sensacion:
todos la piden prestada para agarrarla y besarla como los campeones, mientras se
teman fotos con sus celulares

Eso si: argentinos, peruanos, brasileros y colombianos se juntan al cantar “Es para
Chile que lo mira por tevé®, alentados por un grupo pluricultural de periodistas con
camaras y micréfonos que intentaban salvar el dia de trabajo.

El sol alumbra a las 9 de la noche y en el resto de Mosci pareciera que no saben que
aqui esta a punto de empezar un Mundial de Futbol Solo en los alrededores de la Plaza
Roja hacen rnuido algunos de los 25.000 fanaticos que, dicen los datos oficiales, llegaran
por el Mundial

GABRIEL MELUK

Editor de DEPORTES
Enviado especial a Rusia
Moscu

En Twitter: @MelukLeCuenta
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La consulta anticorrupcion aun no tiene fecha oficial

Fuentes cercanas al Palacio de Narino le confirmaron a EL TIEMPO que la fecha se emitira en decreto.

Fote: tan ¢

RELACIONADOS: ALIANZA VERDE

CONTENIDO PATROCINADO

Por: ELTIEMPO.COM 2 '

La senadora por la Alianza Verde, Claudia Lépez, vocera por la consulta
anticorrupcion que prevé siete mandatos para enfrentar la corrupcion en el pais (entre
ellos, reducir el salario de los congresistas y limitar la reeleccién en coporaciones
publicas) anuncid este martes en entrevista con W Radio que tanto la Registraduria
como el G que los alas urnas este 26 de
agosto. 3

Temas relacionados

+ La Rolita Ep. 2 Claudia La movida de la Farc en la Yo si 5¢ quién es Claudia
Lopez contienda por Bogota: Lopez
piden una alianza

Sin embargo, fuentes cercanas al Palacio de Narino le confirmaron a EL TIEMPO que,
si bien la fecha que propone la senadora Claudia Lépez es viable desde el punto de
vista del Gobierno, “hay un tema presupuestal que se esta tramitando. Una vez
concluya, se emitira el decreto respectivo en el cual se confirmard la fecha exacta de
1a consulta”

La senadora Claudia Lopez publico esta tarde en su cuenta de Twitter un video en el
que explica que esta fecha se concerté tras haber recibido el aval del Senado de
realizar la consulta y que durante el transcurso de esta semana se estarian ultimando
detalles "econémicos y de logistica® para llevar a cabo la consulta

a Claudia Lopez « @ w
Claudat opez

iConfirmado! Nuestra onsultaAnticormupcion se votara el
domingo 26 de agosto! Invitamos a +15 millones de
colombianos a votar #7vecesSi para hacer obligatorios los 7
mandatos anticorrupcion que pueden consultar en
vencealcomupto com
iLo demostramos! #E

Acciones #SePuede

Nos llegé la hora de derrotar la corrupcion

£L 26 DE AGOSID

para volver obligatorios
los mandatos anticorrupcion

140 1752 - 12 jun. 2018 o

s estan hablan

& E en este i ivo cuales son las preguntas de la consulta
anticorrupcion

La senadora habia indicado que la consulta busca movilizar a por lo menos 15
millones de ciudadanos a las urnas. Para que esta consulta sea vilida debe participar
al menos el 30 por ciento del censo electoral es decir, unos 12 millones de personas, y
para que sea aprobada al menos la mitad mas uno deben votar "Si*

ELTIEMPO.COM
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IVAN DUQUE
Votos: 10,373,080

53.98%

GUSTAVO PETRO
Votos: 8,034,189

41.81%

VOTO EN BLANCO
Votos: 808,368

4.2%
| |

Fuente: Radio Nacional de Colombia

Total de votantes:

Mesas informadas: \ 19,511,168 de
97,663 de 97,663 36,783,940
100%/ \ 53.04% /
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